
タイアップ内にはロゴ（社ロゴ、商品ロゴなど）は掲載しません。

※2
※1

メトロポリターナのトーン＆マナーに合わせて制作します。

撮影でモデルを使用する場合は、別途経費がかかります。

定

4色／1/4P
4色／1/2P

1枠
1回

￥400,000
￥800,000

￥150,000

定

不動産、消費者金融、通信教育、通信販売、人材募集、健康食品、エステ、美容院、病院などの広告は、お申し込み時に原稿内容を確認させてい
ただく場合があります（産経新聞社および東京メトロの広告掲載基準によります）。
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metro-p

Present& Information
メールマガジン

原則として

バージョンダウンしたデータは、出力に不具合が出る可能性があるため、避けてください。

表まわりには、切り取り型クーポンは原則として掲載しません。

印刷はすべて4色オフセット印刷、解像度2,400dpi、線数175線となります。

原寸大の

※2

※1

メトロの駅からはじまる、
新しいライフスタイル誌

メトロポリターナ媒体資料

浅草

秋葉原

茅場町日本橋

銀座

神保町

新橋

東京大手町

新宿

池袋

渋谷
六本木

表参道

飯田橋

四ッ谷

神楽坂

上野



■年齢別（女性） ■職業（女性）

20～24歳 8.4％
45～49歳
7.6％

50～54歳 4.9％
55～59歳 0.2％

25～29歳
20.6％

30～34歳
22.0％

女性
86.4％

男性
13.6％

35～39歳
22.8％

40～44歳
13.5％

会社員
62.4％

主婦
10.9％

派遣
7.2％

パート・
アルバイト
11.3％

特殊専門職・
公務員 3.1％

自営業 2.4％
学生 1.8％

その他 0.7％
会社経営・役員 0.2％

■男女比

■居住地（女性）

東京
66.3％

神奈川
12.2％

埼玉
10.0％

千葉
9.0％

その他 1.6％栃木 0.6％
茨城 0.3％

300万円未満
17.2％

300万～
400万円未満
17.0％

400万～
500万円未満
14.1％

500万～
600万円未満
9.4％

600万～
700万円未満
11.2％

700万～
800万円未満
6.1％

800万～900万円未満 6.4％
900万～1000万円未満 6.6％

1000万～1200万円未満 5.2％
1200万～1500万円未満 3.1％

1500万円以上 3.7％

■世帯年収（女性） ■保存率（女性）

（メトロポリターナ 読者アンケート2016年度より抜粋）

約 1週間
20.5％

約 1カ月
24.7％

約 2～3日
11.5％

約1年
3.8％

処分せずすべて保管 5.2％
その他 6.0％

1 年以上 3.1％

約６ヶ月
8.4%

当日のみ 6.2％

特集の切り口は、「街（エリア）」。東京メトロに乗って行ける駅＝街（エリア）を、各号のテーマと
して、その街の個性を衣・食・住さまざまな角度から楽しむライフスタイルの提案をしていきま
す。連載ページは、料理、映画、アート、ビューティー、音楽などの各ジャンルにおいて第一線で活
躍するクリエーターなどに参加、寄稿してもらいます。彼女たちの影響力を巻き込みながら、感
度の高い女性読者にアピールしていきます。

「街（エリア）」を特集の切り口にした、新しいライフスタイル誌

女性読者の半数以上が、20代後半～30代。8割以上の読者が仕事を持っているので、可処分
所得が高く、自分自身の内面・外見双方に投資している姿が浮かびあがってきます。通勤の行き・
帰りでメトロポリターナを受け取る女性たちは、情報感度が高いうえに、自分への投資を惜しま
ず、好奇心旺盛です。
また、東京メトロ利用者の特性上、首都圏在住者が 95％以上を占め、6割以上が東京在住者
です。日本のマーケットリーダーといえる首都圏の女性に対し、より深く、より効率よくアプロー
チするのに欠かせない媒体です。

読者層は、情報の感度が高く、アクティブな女性

53 157

通勤途中や勤務地だけでなく、ショッピング等で訪れるエリアで されることが多いのが特

徴です。ガイドブックとしても活用できる誌面展開が、保存率、再読率の高さに結びついています。

会員向けに、本誌発行の案内やイベント情報、ウェブ版のおすすめ記事などを発信します。
会員登録は上記HPから必要事項を入力のうえ、無料で登録が可能です。

メルマガ会員:約 万人（2019年4月現在）

と連動しながら毎日情報を配信中です。

■入手頻度（女性）

毎号
52.4％

欲しくてもない時が
あるので時々
30.8％

読者の半数以上が
毎号手に取る
ロイヤリティーの
高い媒体です

その他
5.4％

気に入った
情報のみ
時々
11.4％

本誌の特集（一部）や連載ページのアーカイブなどの掲載に加え、東京を楽しむ旬の情報を
毎日配信。読者プレゼントの応募もこちらから可能です。

53

157
※ラック設置数は各駅により異なり、設置場所は変更になる場合があります。

基本36～48頁
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